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Komunikat prasowy

»Ja w swoim wieku” — kampania, ktéra taczy pokolenia

Unum uruchomito kampanie, w ktérej odchodzi od typowych dla branzy ubezpieczeniowej skojarzen

z ryzykiem, formalnosciami i trudnymi zyciowo scenariuszami. Punktem wyjscia s3: dorostos¢, dojrzatosé

i odpowiedzialnos¢, widziane przez doswiadczenia réznych pokolen. Kampania taczy dziatania outdoorowe,
obecnos¢ w mediach tradycyjnych oraz raport przygotowany we wspoétpracy z Uniwersytetem Warszawskim.
Jej gtéwny wniosek jest prosty: cho¢ miedzy pokoleniami sg réznice, w kwestiach naprawde istotnych wiecej
nas taczy, niz dzieli.

Centralnym elementem dziatan jest hasto ,Ja w swoim wieku”, ktére stoi na przekér styszanym czesto od
poprzednich pokolen ,,Bo ja w Twoim wieku, to...”. Kampania to opowies¢ o wyborze zycia w zgodzie z wtasnymi
wartos$ciami i przekonaniami, ktére — jak pokazujg wyniki badania — wcale nie rdznig sie od wartosci
wczesniejszych pokolen. Hasto obecne jest w szerokiej kampanii billboardowej w 20 najwiekszych miastach

w Polsce.

Co to znaczy by¢ dorostym?

Kampania prowokuje do refleksji. Czym dzi$ wtasciwie jest dorostosé? Czy da sie jg zamknac¢ w metryce? Unum nie
podaje jednej odpowiedzi. Zamiast tego oddaje gtos ludziom z réznych pokolen, pokazujgc ich perspektywy

i doswiadczenia. Dzieki temu staje sie nie tylko komunikatem marketingowym, ale tez pretekstem do spotecznej
rozmowy.

Dane zamiast stereotypow

Integralng czescig projektu jest raport ,,Ja w Swoim wieku. Czy dorosto$é, dojrzatos¢ i odpowiedzialnos¢ to kwestia
lat?” przygotowany we wspotpracy z Uniwersytetem Warszawskim. To wtasnie on stanowi fundament catej
narracji.

Raport podwaza mit o miedzypokoleniowej przepasci. Owszem, roznimy sie stylem Zycia, doswiadczeniami
czy podejsciem do pracy, ale gdy rozmowa schodzi na dorostosc, odpowiedzialnosé, bezpieczeristwo

i myslenie o przysztosci, Zetki, Millenialsi i Iksy mowiq zaskakujgco podobnym gtosem. Dla nas to wazny
punkt wyjscia. Chcemy pokazac, ze ubezpieczenia nie muszq zaczynac sie od leku ani trudnych zyciowych
scenariuszy. Mogq byc¢ naturalng czescig rozmowy o tym, jak chcemy Zy¢, kogo chcemy chronic i o co
warto zadbac niezaleznie od wieku — komentuje Matgorzata Moranska, Rzeczniczka Prasowa w Unum.

Dialog pokolen w przestrzeni miejskiej

Outdoorowa cze$¢ kampanii jest kolorowa i petna energii. Kreacje pokazujg réznorodnosé stylow zycia, pasji
i codziennych wybordw, ale ich centralnym punktem zawsze pozostaje cztowiek. Billboardy tworzg miedzy sobg
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dialog. Nie dzielg bohateréw na ,mtodych” i ,starszych”, lecz pokazuja, ze pokolenia mogg sie faczyé mimo
réznych doswiadczen.

Chcielismy, zeby ta kampania zostawiata odbiorcow z prostym odczuciem: wiek nie musi by¢ scenariuszem
na zycie. Kazdy ma wtasny rytm, wtasne wartosci i wtasny sposob bycia. Nasze kreacje nie pokazujq ludzi
przez pryzmat metryki, ale przez to, co dla nich wazne. A skoro kazdy uktada Zycie po swojemu, to warto
tez chronic je w sposob, ktory jest sprofilowany pod jego potrzeby — méwi Jakub Czapski, Kierownik
Zespotu Digital Marketingu w Unum.

Nowe spojrzenie na kategorie ubezpieczen

Unum wykorzystuje te wnioski, aby zmienié sposdb, w jaki mowi sie o ubezpieczeniach. Marka wpisuje swoje
ustugi w szerszy kontekst wartosci, takich jak odpowiedzialnosé, troska o bliskich i myslenie o przysztosci. Jak
pokazuje raport, ubezpieczenia na zycie sg kojarzone wtasnie z tymi obszarami.

»Ja w swoim wieku” to takze $wiadoma zmiana jezyka. Towarzystwo ubezpieczen tgczy ekspercki ton

z komunikacjg bardziej bezpos$rednig, zrozumiatg i osadzong w realnych doswiadczeniach ludzi. Obecnos¢
kampanii w mediach tradycyjnych oraz dziatania PR-owe wokét raportu wzmacniajg jej zasieg i wiarygodnos¢,
jednoczesnie pokazujac, ze nawet ztozone tematy mozna ttumaczy¢ w sposéb przystepny i angazujacy.

Koncepcja, kreacja i realizacja kampanii realizowana jest we wspotpracy z Agencjg Komunikacji Ro, ktéra od
stycznia 2026 roku wspiera Unum w realizacji dziatan.

Raport do pobrania na stronie: jawswoimwieku.unum.pl
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