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Komunikat prasowy

Ubezpieczenie na zycie jako znak finansowej dojrzatosci?
Sprawdzamy, co myslg Polacy

Nowy raport Unum, przygotowany we wspoétpracy z Uniwersytetem Warszawskim, pokazuje, ze ubezpieczenie
na zycie coraz wyrazniej wpisuje sie w ten sam system wartosci, z ktérym Polacy tacza dorostosé,
odpowiedzialnosc¢ i rozsadne planowanie przysztosci. Blisko potowa badanych uwaza, ze jego posiadanie
swiadczy o dojrzatosci zyciowej, a wraz z wiekiem rosnie sktonnos¢ do ostrozniejszego zarzgdzania pieniedzmi
i analizowania konsekwencji wiasnych decyzji.

Ubezpieczenie to dzis cos wiecej niz produkt

Polacy nie patrzg na ubezpieczenie na zycie wytgcznie jak na ustuge finansowa. Niezaleznie od wieku kojarzg je
przede wszystkim z: ochrong rodziny, bezpieczernstwem zdrowotnym, odpowiedzialnoscig, stabilnoscig, madrg
decyzjg i bezpieczenistwem ekonomicznym. To wazny sygnat: w swiadomosci badanych ubezpieczenie funkcjonuje
nie tylko jako forma zabezpieczenia finansowego, ale tez jako element szerszego myslenia o odpowiedzialnosci

i trosce o przyszto$é najblizszych.

Z czym najbardziej kojarzy sie Panu/i ubezpieczenie na Zycie?

Pokolenie Z Pokelenie Y ® Pokolenie X
Ochrona rodziny 30,7% 39,9%
Odpowiedzialnogé 19,1% 23,8%
Bezpleczefistwo 30,0% 23,1%
Madra decyzja 18,1% 15,7%
Bezpiecgeﬁstwn 17.0% 15,9%
ekonomiczne ’ "
Stabilnoéé 19,5% 17.7%
Strata pienigdzy 8,7% 12,6% 12,6%
Dojrzalosé 10,8% 10,3% 10,9%
Z niczym konkretnym 9,7% 8,8% 8,8%
Lek przed émiercia 8,7% 10,1% 8,6%
Formalnosci 10,5% 11,0% 7.5%
Manipulacija 7,6% 7.2% 7,5%
Brak sensu 4,0% 5,8% 6,3%
Zaufanie 7.2% 7.2% 5.9%
Przymus 4,3% 4,0% 4,6%
Niepewnosé 6,5% 6,1% 4,4%
Samostanowienie o sobie 4.7% 31% 4,2%
Swobeda dziatania 4,3% 3.2% 3.1%
Réwnoéé szans 4,0% 2,9% 2,3%
Zysk (rentownosd) 4,7% 2,3% 1,7%
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Najlepiej widac to przy skojarzeniu z ochrong rodziny. Wskazuje je 30,7% Zetek (17-28 lat), 39,9% Millenialséw
(29-44 |at) i 40,5% przedstawicieli pokolenia X (45-60 lat). Jednoczes$nie we wszystkich grupach wiekowych
dominuja pozytywne skojarzenia z ubezpieczeniami, co pokazuje rosngcg swiadomos¢ ich roli w codziennym zyciu.
To takze sygnat, ze branza ma przestrzen do dalszej edukacji i budowania dobrych doswiadczen klientéw, bo wraz
z nimi umacnia sie zaufanie oraz pozytywny wizerunek catego rynku.

Wiek sprzyja finansowemu pragmatyzmowi

Wraz z wiekiem rosnie ostroznos¢ i uporzadkowane podejscie do finanséw. O tym, ze rozsgdnie zarzgdza swoimi
pieniedzmi, méwi 66,1% Zetek, 74,5% Millenialsow i az 83,6% przedstawicieli pokolenia X. Podobny trend wida¢
przy analizowaniu skutkéw wtasnych decyzji — wszystkie mozliwe konsekwencje rozwaza 70% najmtodszych
badanych, 78% Millenialsow i 85,7% lksdw. Réwnolegle rosnie tez poczucie odpowiedzialnosci. Za osoby
odpowiedzialne uwaza sie 70,8% Zetek, 79,2% Millenialséw i 87,6% przedstawicieli pokolenia X.

— Zobowigzania, ktore rosnq wraz z wiekiem, sktaniajg nas do myslenia o przysztosci i sprzyjajg stawianiu
dtugoterminowych celdw. Rodzina, kredyt hipoteczny czy odpowiedzialnos¢ za domowy budzet sprawiajg,
Ze tatwiej siegamy po rozwiqzania zapewniajqce stabilnos¢ w dfuzszej perspektywie. Warto jednak
pamietac, ze dla mtodszych oséb polisy czesto sq szczegdlnie korzystne ze wzgledu na nizsze sktadki

i mniejsze ryzyko ubezpieczeniowe — Renata Stawiczny, Cztonkini Zarzagdu Unum.

Ten finansowy pragmatyzm dobrze koresponduje z tym, jak badani definiujg dojrzatosé. We wszystkich
pokoleniach najwazniejszym jej wyznacznikiem pozostaje zdolno$¢ do utrzymania sie, czyli samodzielnos¢
finansowa i niezalezno$¢ materialna. W praktyce oznacza to, ze bezpieczenstwo finansowe nie jest dodatkiem do
dorostosci, ale jednym z jej podstawowych filarow.

Najwazniejszy wyznacznik dojrzatosci wg. wszystkich pokolen.

Wybierana Wybierana Wybierana

TRRiRaNe Redzaydojeeam=d na 1 miejscu na 1 miejscu na 1 miejscu

Zdolnosc do utrzymania sig
(samodzielnosé finansowa 1. Dojrzatosé ekonomiczna 51% 52,6% 52%
i niezaleznosc materialna)

POKOLENIE POKOLENIE POKOLENIE

Z Y X
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Posiadanie polisy jako sygnat dojrzatosci

Na tym tle nie dziwi, ze dla czesci badanych posiadanie ubezpieczenia na zycie jest rowniez oznaka dojrzatosci
zyciowej. Takg opinie wyraza 48% Zetek, 46,6% Millenialséw i 52,6% przedstawicieli pokolenia X.

—Z perspektywy rynku finansowego szczegdinie ciekawe jest to, Ze ubezpieczenie na Zycie nie funkcjonuje
w Swiadomosci badanych jako odrebny, techniczny produkt. Jest raczej czesciq szerszego podejscia do
zarzqdzania ryzykiem i planowania przysztosci. To wazny sygnat, bo pokazuje, Zze decyzje ubezpieczeniowe
sg mocno osadzone w codziennych postawach wobec pieniedzy, odpowiedzialnosci i bezpieczerstwa
rodziny — dodaje Renata Stawiczny.

Raport pokazuje réwniez, ze doswiadczenia Polakdéw z branzg ubezpieczeniowq zalezg od etapu zycia i sytuacji
spoteczno-ekonomicznej. Czesciej majg je osoby starsze, lepiej wyksztatcone i lepiej sytuowane, a takze
respondenci w zwigzkach matzenskich i posiadajgcy dzieci.

Ci, ktérzy majg wieksze doswiadczenie z branzg ubezpieczeniows, czesciej deklarujg zadowolenie z zycia,
poczucie, ze zyjg tak, jak lubig, a takze przekonanie, ze rozsadnie zarzadzajg pieniedzmi. Czesciej postrzegaja
siebie jako osoby dojrzate, odpowiedzialne i myslace o konsekwencjach swoich decyzji. Z raportu wytania sie wiec
obraz, w ktérym ubezpieczenie na zycie nie jest dla Polakéw jedynie narzedziem finansowym, ale czescia
szerszego myslenia o odpowiedzialnosci, bezpieczenstwie i przewidywaniu przysztosci, a takze tym dodatkiem,
dzieki ktérym zyje sie im lepiej i spokojnie;j.

Raport do pobrania na stronie: jawswoimwieku.unum.pl
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