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Polki w swiecie finanséw - niezalezne, pewne siebie, wyedukowane i przezorne

W kwestii finansow osobistych, Polki wykazujg niezaleznos$¢ i bardzo dobre przygotowanie merytoryczne,
przelamujgc tym samym powszechnie panujgce stereotypy. Z jednej strony 37% z nich za cel stawia sobie zakup
mieszkania, a 36% marzy o zalozeniu wilasnej firmy. Z drugiej stanowia przyktad na to, ze niezaleznos¢

i przedsiebiorczo$s¢ mozna z powodzeniem taczy¢ z troskg o rodzine oraz dazeniem do zabezpieczenia jej
przysztosci. Miedzy innymi takie wnioski mozna wyciagna¢ z raportu Pramerica Insight.

Wyniki przetamujg powszechne przeswiadczenie o dominujgcej roli mezczyzn w $wiecie finanséw i pokazuja, ze Polki
dzieki swojej wiedzy, niezaleznosci oraz wrodzonej przedsiebiorczosci stanowig silng grupe swiadomych konsumentéw
rynku finansowego.

Rosnaca rola Polek w swiecie finanséow

Niemal 40% kobiet deklaruje, Ze podejmuje samodzielnie decyzje finansowe. Dla poréwnania odsetek mezczyzn w tym
zakresie wynosi 45%, co wskazuje na zblizony poziom autonomiczno$ci w decydowaniu o wtasnych lub rodzinnych
finansach. Potwierdza to wysokg niezaleznos¢ i Swiadomos¢ finansowg kobiet oraz ich zaangazowanie w realizacje
zatozonych celéw. Jednoczesnie kobiety czesciej niz mezczyzni siegajg po rady najblizszych. Co trzecia kobieta (34%,

w porownaniu do 30% mezczyzn) deklaruje, ze podejmowane decyzje finansowe konsultuje z innymi cztonkami rodziny.
Polka nieustannie zwieksza swoj udziat w planowaniu wydatkéw i inwestycji rodzinnych. Co pigta z ankietowanych kobiet
deklaruje, ze w ciggu ostatnich lat ich rola w podejmowaniu decyzji finansowych wzrosta. Warto podkresli¢, ze rola kobiet
w zarzgdzaniu finansami rodzinnymi zwieksza sie wraz ze wzrostem rodzinnego dochodu. W gospodarstwach domowych
o dochodach powyzej 7000 ztotych, dwukrotnie wiecej (44%) pan bardziej angazuje sie w zarzgdzanie finansami.

Polka w swiecie finansow — swiadoma i wyksztatcona

Podstawg do podejmowania przez kobiety niezaleznych decyzji zaréwno w kwestii finanséw osobistych, jak i rodzinnych
jest przygotowanie merytoryczne i dobre wyksztatcenie. Kobiety, w rwnym stopniu jak mezczyzni, deklarujg bardzo
dobre przygotowanie do podejmowania decyzji finansowych (po 13%). Niemal potowa badanych (48% Polek i 50%
Polakow) jedynie w niektorych obszarach zwigzanych z finansami potrzebuje pomocy.

Wiedza Polek jest tez wieksza w zakresie zarzgdzania dlugami (78% kobiet vs. 72% mezczyzn), zarzadzania pieniedzmi
(77% vs 75%) oraz oszczedzania i inwestowania w celu sfinansowania edukacji dzieci (50% vs. 47%). Natomiast
Panowie wyprzedzajg Panie w zakresie wiedzy na temat inwestycji (53% mezczyzni vs. 37% kobiety).

Przezorna jak Polka

W trosce o najblizszych, kobiety przyktadajg wiekszg wage do zapewnienia im finansowego zabezpieczenia w razie
nieprzewidzianych okolicznosci. Ponad 50% Polek, w poréwnaniu do 42% Polakéw, dostrzega wage indywidualnego
ubezpieczenia na zycie. Co wiecej, kobiety czesciej niz mezczyzni przejawiajg wiekszg wiare w znaczenie ochronne tego
produktu i czesciej uwazajg, ze ubezpieczenie na zycie jest niezbedne aby zapewni¢ ochrone rodzinie zaréwno teraz, jak
i w przysztosci (74% vs. 69%). Natomiast przy wyborze ubezpieczenia na pierwszym miejscu stawiajg zakres ochrony
(45%) a dopiero na drugim cene polisy (44%).

Réznice widac réwniez w podejsciu obu ptci do kwestii zabezpieczenia emerytalnego. Kobiety nieco czesciej niz
mezczyzni myslg o swoim zyciu po zakonczeniu kariery zawodowej. Polki (66% w poréwnaniu z 64% mezczyzn) stawiajg
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sobie za cel finansowy utrzymanie dotychczasowego poziomu zycia na emeryturze, natomiast 64% kobiet dgzy do tego,
aby oszczednosci wystarczyly na caty okres po ukonczeniu pracy (taki sam cel posiada 60% mezczyzn).

Podejscie kobiet do finanséw nie jest jednakowe i rézni sie m.in. w zaleznosci od wieku. Mtode Polki (25-44 lata) sg
bardziej otwarte na zakup nowych produktéw finansowych, niz te po 44. roku zycia (23% vs. 18%), co dowodzi, ze mimo
miodego wieku posiadajg wysokg swiadomosc finansowg. Chetniej tez réznicujg zrédta oszczednosci i nie koncentrujg
sie wylgcznie na podstawowych instrumentach finansowych. Prawdopodobienstwo zakupu produktu finansowego wzrasta
takze wraz z posiadaniem dziecka i idgcg za tym troskg o przysztos¢ najblizszych.

— Rola kobiet w $wiecie finanséw nieustannie ro$nie. Zrealizowane przez nas badania jasno pokazujg, ze
dzisiejsza Polka jest rownym partnerem w rozmowach zwigzanych z finansami. Jej cele sg wielowymiarowe,
dgzy do zapewnienia bezpieczeristwa finansowego sobie, a takze najblizszym i cho¢ posiada wystarczajgcg
wiedze merytoryczng i wyksztatcenie, by samodzielnie zarzgdzac finansami rodzinnymi, ceni i uwzglednia
zdanie swojego partnera w decyzjach finansowych. Polska branza finansowa coraz czesciej docenia te silng
grupe $wiadomych konsumentek nie tylko oferujgc produkty dostosowane do nowoczesnych, niezaleznych
kobiet, ale takze dostrzegajgc ich potencjat w roli pracownic — powiedziata Aneta Podyma-Milczarek, Prezes
Zarzadu Pramerica Zycie TUIR SA. — W Pramerica Zycie z dumg moge przyznadé, ze 58% zespotu stanowig
kobiety, a Zarzad jest w 50% reprezentowany przez Panie.

Polki vs. Amerykanki

Poréwnujgc Polki z mieszkankami Stanoéw Zjednoczonych, dostrzegamy subtelne rozbieznosci, cho¢ tak naprawde nasze
rodaczki niewiele réznig sie od Amerykanek. Gtéwnym celem, zaréwno dla Polek jak i Amerykanek, jest przede
wszystkim zabezpieczenie finansowe rodziny. Polki i Amerykanki sg rowniez bardzo niezalezne i przedsiebiorcze. W USA
objawia sie to wiekszg koncentracjg na zabezpieczeniu przysztosci finansowej i emerytury, zas w Polsce zatozeniem
wiasnej firmy (36%) czy zakupem mieszkania (37%).

O badaniu

Badanie rynku polskiego zostato zrealizowane przez IPSOS Sp. z 0.0. na podstawie kwestionariusza opracowanego
przez Pramerica Zycie TUIR SA i Prudential Financial, Inc. Wywiady przeprowadzane byty w styczniu i lutym 2017 r.
metodg CAPI na prébie 1000 zamoznych i $rednio zamoznych Polakéow w wieku 25-65 lat z gospodarstw domowych o
przychodzie powyzej 4000 zt netto i zamieszkujgcych miasta wojewodzkie.

Dodatkowe informacje:
Matgorzata Moranska, malgorzata.moranska@pramerica.pl, Tel. (+48) 660 755 238

Pramerica Zycie TUIR SA nalezy do grupy kapitatowej Prudential Financial, Inc.- jednej z najwigkszych instytucji finansowych na $wiecie z ponad 140-

letnig historig. W Polsce oferujemy ubezpieczenia na zycie o jednym z najszerszych zakreséw ochrony.

Na rynku wyrdznia nas wyjgtkowa dbato$¢ o Klientéw i ich zaufanie a takze najwyzsze standardy obstugi. Naszym Klientom dajemy realne oparcie
finansowe w momencie, gdy tego najbardziej potrzebujg, a przez caty okres wspotpracy chronimy to, co dla nich najwazniejsze, pomagajgc im czerpac
wiecej z zycia. Tworzymy przyjazne i oparte na szacunku $rodowisko pracy, w ktérym ambitni i wyjatkowi ludzie mogg sie rozwijac, realizowac swoj
potencjat i osiggac sukcesy. Dzieki stabilnym fundamentom - naszym warto$ciom - towarzyszgcym nam w codziennej pracy wspolnie tworzymy firme,

ktéra wspiera klientow w realizacji ich celow zyciowych i odpowiada na ich dynamicznie zmieniajgce sie potrzeby. Wiecej na www.pramerica.pl

Prudential Financial, Inc., spbtka zarejestrowana w Stanach Zjednoczonych, nie jest powigzany w zaden sposob z Prudential plc, spotkg zarejestrowang

w Wielkiej Brytanii. Wiecej informacji na temat PFl mozna znalez¢ na stronie www.prudential.com.
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Badanie Pramerica Insight 2017: Polacy i Amerykanie o finansach osobistych.



